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二、说明、目录、图表目录

　　服装以创美烫画等兴趣了个性服装的概念，体现了新时期人们追求个性，完美。求异不

求同的新消费观念。个性服装都突出了个性元素，每一件都手工订制。成本虽高，但更能满

足新时期人们对服装的需求。

　　随着全球经济一体化的深入推进，服装行业竞争日益激烈，行业逐渐向科技化、健康化

等方向发展，这也对我国服装行业发展提出了更高要求，同时也是中国从服装大国建设服装

强国的关键。建设服装强国的根本性因素是依靠服装科技生产力的跨越式进步，实现劳动生

产率的大幅提高。

　　我国服装行业原材料供应省份多分布在沿海地区，随着中西部大开发的深入，中西部各

个省份开始承接产业转移的大潮、服装产业由沿海向内地转移、各地兴建服装工业园区

。2012年内陆省份已经成为服装企业投资活跃的地区，尤其是中西部地区仍然保持着较好的

发展势头，江西、安徽、河南、河北、湖北、湖南等省逆势而上，实现了较快发展。

　　数据显示，2011年1-12月，纺织服装制造业销售收入总额达到12476.497亿元，同比增

长27.33%；利润总额达到769.287亿元，同比增长32.92%。

　　2012年1-6月我国规模以上企业累计完成服装产量124.7亿件，比2011年同期增长7.73%，其

中梭织服装63.52亿件，针织服装61.18亿件，分别比2011年同期增长8.05%和7.40%。；规模以

上企业14243家，主营业务收入同比增长11.66%；利润总额同比增长9.66%；限额以上企业（单

位）服装类商品零售额累计4538亿元。

　　我国服装企业要认清当前形势，看清行业发展方向，加快产业升级，不断推出名牌产品

，打造价值链营销，实现文化与工艺相结合，只有这样才能在新形势下立于不败之地。

　　中企顾问发布的《2013-2018年中国服装市场运行态势与未来前景研究报告》共十一章，

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的

重要工具。
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